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O QUE E UMA CAMPANHA PUBLICITARIA

Uma campanha publicitaria € um conjunto de pecas, criadas para divulgar um
produto ou servico, que atendem ao mesmo objetivo de comunicacao.

Cada material (anuncio, outdoor, panfleto, VT) criado a partir da mesma solugéo
criativa é considerado uma peca da campanha.

Uma campanha é composta de varias pegas destinadas a véarias midias no intuito de
somar esforcos para obter um resultado positivo de impacto e convencimento do
consumidor.

Para ser de fato uma campanha, é preciso que haja unidade entre as pecas, ou seja,
gque a mesma idéia, 0 mesmo slogan, as mesmas cores, 0 mesmo estilo, etc. estejam
sempre presentes em todas as pegas.

As pecas de uma campanha se dividem em dois grupos:

e Pecas de midia: sdo aquelas veiculadas nos meios de comunicagdo de massa
(mass media). Exs: anlncio de revista ou jornal, spot de radio, comercial de TV, outdoor,
etc.

e Pecas de ndo-midia: sdo aquelas ndo veiculadas na midia de massa. Exs:
material de PDV (displays, faixas de gbndola), mala-direta, etc.

Ha varios tipos de campanhas: Campanha Promocional; Campanha Institucional;
Campanha de Varejo; Campanhas Sociais; Campanhas Governamentais; Campanhas
Educativas; Campanhas para o Trade, etc. Estudaremos cada uma delas mais adiante.

EXEMPLO DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA
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CONCEITO E TEMA DE UMA CAMPANHA

Alguns autores entendem que tema e conceito sdo a mesma coisa, utilizando os
termos como sinbnimos. No nosso entendimento conceito e tema sdo coisas distintas,
porém complementares. Assim, toda campanha publicitaria possui um conceito e um tema.

O conceito € a idéia propriamente dita, € a mensagem que se quer transmitir ao
consumidor. E o diferencial, a promessa bésica.

O tema esta inserido dentro do conceito. Ele é elaborado de acordo com o conceito
gue se quer passar.

O tema € a expressédo do conceito, € 0 mote, ou seja, € a forma que se vai transmitir
aidéia. E ele quem vai amarrar toda a campanha.

Ex:1

"Sempre com vocé" é o tema criado pela Italo para campanha institucional da Radio Recife.
A Radio Recife estd com uma nova campanha no ar criada pela Italo Bianchi. A

comunicacao institucional divulga o conceito de que a emissora € a companheira de

todas as horas das suas ouvintes através do tema "Radio Recife. Sempre com vocé". A

Agéncia criou comercial para TV, jingle para Radio, outdoor e brindes para as ouvintes.

Conceito: A Radio Recife € uma companheira de todas as horas.
Tema: “Sempre com vocé”

Ex 2:

Desconto parece coisa de politico. Ouem comprano

Muitos prometem, mas sé PolloSh 7 I
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No caso dessa campanha para o PolloShop, temos como conceito: SHOPPING DE DESCONTO
E como tema: MENSALAO

F FUNCOES DO TEMA

O tema tem duas funcdes.

1) Construir a unidade da campanha:

- 0 tema cria unidade porque esta presente em todas as pegas, sempre comunicando
a mesma idéia.

- O tema é responsavel pela identificagdo do conjunto da campanha.

- As pecas ndo devem ser isoladas, e o consumidor precisa entender tudo a partir de
qualquer veiculo.
- Um veiculo ndo pode dizer algo diferente do outro.

E certo que reduzimos ou ampliamos uma idéia conforme a adequacéo de linguagem
para cada veiculo, mas isso quer dizer apenas reduzir o tamanho da mensagem, nao a sua
capacidade de transmitir informacéao.
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2) Auxiliar no processo de persuasao:

- 0 tema deve provocar impacto e estabelecer uma empatia entre o publico-alvo e o
produto.

- O tema pode ser considerado o primeiro nivel do processo de persuasdo — de
convencimento — do consumidor.

- O tema é baseado no apelo basico definido pelo conceito. Mas é o tema que vai
definir a linha criativa que sera impressa na campanha.

De forma geral, o conceito é definido pelo planejamento, e o tema pelo pessoal da
criagdo. Apos receber o briefing de criacdo, a dupla de criagdo procura um mote para a
campanha, ou seja o tema.

A primeira etapa na criagdo do tema de uma campanha é refletir/problematizar a
respeito da melhor forma de se abordar o diferencial do produto (conceito que se quer
passar), criando um argumento que amarre a campanha.

E importante observar que criar uma peca e criar uma campanha sdo tarefas
diferentes, no sentido que podemos precisar de uma idéia que gere apenas uma peca ou
que se complementem formando uma campanha.

O tema precisa ser, necessariamente, um conceito guarda-chuva. Ele deve se
adequar a producao de pecas em qualquer midia que a campanha necessite.

O tema é um caminho criativo que ndo necessariamente ja define titulos, fotos, etc.
Apenas aponta a linha a seguir.
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F ABORDAGEM DOS TEMAS

E preciso saber apresentar o tema, desenvolvé-lo para tornar a mensagem mais
atrativa, mais interessante. O tema pode ser apresentado de duas formas:

- Direta: utiliza-se um argumento claro, objetivo, sem rodeios. A mensagem é
transmitida de forma racional, mostrando claramente as vantagens e os beneficios do
produto de forma induzir a compra.

- Indireta: utiliza-se argumentos subjetivos. A mensagem desperta a curiosidade do
consumidor, é emotiva.
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O TiTULO DEVE CONTER

UMA "AFIRMAGCAQ" l
OU/UMA “PROMESSA”
OU/UM "CONSELHO" ‘

OU/SER “NOTICIOSO”
OU/SER “DRAMATIZADQO”
OU/FAZER "COMPARACAQ”
OU/CRIAR “SUSPENSE"
OU/DAR "TESTEMUNHOQO"
OU/SER “INTERROGATIVO"

OU/SER “NEGATIVO” w
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B APENDICE

A campanha da vodca Absolut € um bom exemplo de um tema bem amarrado. A
forma da garrafa € utilizada como referéncia desencadeadora de associagdes positivas para
a marca. Um anuncio de Absolut é facilmente identificado, e a marca é diretamente
associada a categoria de produto “vodca”.
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